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Imagefilme fiir kleines Geld

@ Nur Konzerne konnen sich Werbefilme leisten? Bischoff Werbung & Kommunikation GmbH dreht auch fiir Mittelsténdler

VON KARLHEINZ FAHLBUSCH

.Mit guten Ideen ist auch im struktur-
schwachen Raum etwas moglich®,
sagt Hans Bischoff, Geschiiftsfiihrer
der Bischoff Werbung & Kommunika-
tion GmbH in Pfullendorf. 1988 kam er
von Stuttgart in den Linzgau. In der
Landeshauptstadt hatte er zuvor ei-
nen Ein-Mann-Betrieb in der Werbe-
branche gegriindet und dadurch eini-
ge Kontakte in die Region bekommen.
Mittlerweile ist seine Firma ein gefrag-
ter Partner bei Firmen und Kommu-
nen im siidlichen Baden-Wiirttem-
berg und der Schweiz und bietet die
tiblichen Fullservice-Leistungen einer
Werbeagentur. Das bedeutet Print,
Web und Multimedia aus einer Hand.
Darin unterscheidet sich Bischoff
nicht von seinen Mitbewerbern. Doch
Bischoffs Zielgruppe ist eine andere.
W|r arbc

und das mit Erfolg” 1gl der Firmen-
chef und erinnert sich daran, wie so
mancher Kollege diese Zielsetzung
eher mit einem kritischen Blick ver-
folgt hat. Die Werbeetats kleinerer Fir-
mensind oft nicht besonders grof und
in den klammen Kassen der Kommu-
nen sucht man melsl vergebens nach
Haust fiir

.Wenn das Preis- lel\lungsverhall
nis stimmt, wenn der Kostenfaktor ak-
zeptabel ist und das Ganze auch noch
Erfolg verspricht, dann tutsich da aber
eine ganze Menge", sagt Bischoff und
deshalb hat er auch ein Medium in
sein Programm aufgenommen, das in
der Regel fiir den Auftraggeber mit
enormen Kosten verbunden ist: Film.

Image-, Produkt- und auch Schu-
lungsvideos gewinnen immer mehran
Bedeutung. Das gilt auch fiir die Um-
satzzahlen bei der Bischoff GmbH. Vor
knapp zwei Jahren hat das Unterneh-
men mit den Video- und DVD- Pro-

Claus Berbig, lngrld Bischoff und Hmu BLsch]]‘ setzen brl

mehr aus der Not heraus. Ein Kunde
wollte unbedingt ein Schulungsvideo
haben und beauftragte Bischoff mit
den entsprechenden Vorbereitungen.
Die Vorgabe war nicht einfach zu er-
fiillen: Das Ganze sollte kostenginstig
sein. Das war nun ein

harter Brocken, denndie  Das Preis- Leis-

benotigten  Highend-
Studios erwi

nell - aber eben aucl
recht teuer.

Fiir Bischoff und sein Team war klar:
Da miissen wir selbst aktiv werden,
um dem Kunden seine Wiinsche zu er-
filllen. Mit dem entsprechenden
I'qulpmenl gmg es schon bald los.

Sprecher, die auch aus

nen voll auf den Mittelstand. Unten: Berbig und Peter Herrmann im Einsatz. der Fernsehwerbung bekannt sind,

en sich tungsverhdltnis
zwar als hoch professio- muss stimmen.
h

wurden mit ins Boot geholt, das Bild-
und Videoarchiv enorm erweitert und
fiir den richtigen Sound sorgt mittler-
weile ein firmeneigenes Musikarchiv.
Alles erstellte Material wird in einer
zentralen Datenbank abgelegt, auf die
jeder Mitarbeiter Zugriff hat, denn
kurze Wege sind auch hier
wirtschaftlich.

Die Bandbreite reicht
von der Schulungs-DVD
iiber das Imagevideo fiir ei
ne Gartenbaufirma  bis
zum Markenaufbau fiir einen finni-
schen Sauna-Produzenten. Sprach-
probleme oder der Umgang mit einer
anderen Denkweise stellen da fiir Bi-
schoff und seinen Prokuristen Claus
Berbig kein Problem dar.
man halt flexibel sein”, sagen
das gilt auch im Bereich der Kunden-
akquise. Immer mehr soziale E
tungen und Dienstleister erkennen,
wie wichtig eine gute Selbstvermark-
tungist. Imagewerbungist auch langst
im Sozialbereich als wichtig erkannt
worden - nur fehlt oft das Geld, um ei-
ne professionelle Darstellung zu reali-
sieren. Fiir die Bischoff GmbH ist das
kein Problem. Durch die breite Ange-
botspalette bekommt der Kunde ein
auch fiir seinen Geldbeutel passendes
Angebot. Und er bekommt Material,
das er gleich mehrfach verwenden
kann. Ein Film zur offentichen Pri-
sentation, das Ganze auf CD-ROM
oder DVD, passende Printme-
dien. Weil die Filme gleich fiirs Inter-
net komprimiert werden, hat der Kun-
de eine Mehrfachnutzung ohne Zu-
Wir machen das Medium
e und mittelstindische

, sagen Bischoff und
Berbig - und dvr Erfolg scheint ihnen
Recht zu geben.

Im Internet
www.bischoff-werbung.de



